«q IL MARKETING MODERNO APPLICATO

= A UN'ATTIVITA ARTIGIANALE DI
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GRANDE TRADIZIONE. UN'OPERAZIONE
RESA POSSIBILE SOLO DALLA
FORMULA DEL NETWORK, CHE
GCONDIVIDE UN PATRIMONIO

DI GONOSGENZA E SUDDIVIDE

GLI INVESTIMENTI.
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il primo network di sartorie specializ-
zate in riparazioni e creazioni. Un si-
stema, quello di Mr. Cucito, testato su
oltre 60 aderenti in Italia e che prevede

un trasferimento di conoscenze con attivita

di consulenza, supporto e formazione ini-

ziale, attraverso il quale Iaffiliato acquisisce

tutte le conoscenze e gli strumenti pratici per
svolgere da solo un’attivita con alta margi-

nalita e basso investimento. E un modello di

business consolidatosi in oltre sette anni di

permanenza sul mercato, che nasce dall’in-

tuizione di rivalutare un’antica professione
con le tecniche del retail specializzato.

SUPPORTO E FORMAZIONE

Con I’adesione al network, gli affiliati ri-
cevono tutto il supporto tecnico, ammini-
strativo e commerciale per realizzare il pro-
prio punto, con la progettazione di un ne-
gozio efficiente che soddisfi le esigenze di
un consumatore moderno.

Quella del network ¢ una formula com-

merciale che si ¢ gia affermata nei Paesi piu
avanzati, come Regno Unito e Usa, dove
raccoglie I'interesse di molti commercianti
e artigiani perché offre supporti e servizi
fondamentali per svolgere un’attivita in mo-
do corretto e pienamente operativo.

Gli affiliati a un network hanno, in gene-
re, delle attitudini allo svolgimento di
un’attivita, ma devono costruirsi una co-
noscenza specifica di quel business. Col-
mano questa lacuna, e creano valore per
se stessi e per i propri clienti, proprio ade-
rendo a un sistema di network.

In un network, quindi, persone indipenden-
ti sono collegate tra loro in un sistema, o re-
te, per condividere metodi, tecniche, valori,
principi, tecnologie.
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4. ‘Mr.Cucito

= Aggivsi e Seroria.

Obiettivi principali sono quelli di pro-
durre vantaggio competitivo per attivita de-
gli affiliati, attraverso la diffusione del sape-
re e la condivisione dei sistemi tecnologici.
L’obiettivo del network Mr. Cucito ¢ quello
di trasferire le conoscenze per la gestione
operativa di un punto vendita di aggiusti sar-
toriali.

Queste conoscenze, trasferite nella fase ini-
ziale attraverso un metodo consolidato de-
finito “piano d’inserimento”, permetteran-
no all’affilato di acquisire le opportune
conoscenze per proseguire la propria at-
tivita in modo del tutto indipendente.
1l trasferimento del know-how avviene at-
traverso affiancamento in sede, e-learning,
formazione in aula e consegna del manuale
operativo.
Il supporto successivo avviene esclusiva-
mente attraverso un software gestionale
che, sebbene in continua evoluzione, pac-
chettizza le modalita operative, le tecniche
di gestione.
Ulteriore supporto ¢ garantito attraverso
un portale sul Web, che permette all’affi-
lato di ricevere notizie, comunicazioni e
consulenze idonee al miglioramento del-
le sue attivita.
Attraverso il portale viene condivisa la poli-
tica di marketing e comunicazione, che vie-
ne gestita dalla sede.
A ogni Mr. Cucito Point viene assegnata
un’area in esclusiva per tutta la durata del-
Paffiliazione.
11 kit Start up, il materiale che viene con-
segnato al momento dell’inizio di attivita,
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L'investimento & molto basso e non comporta i rischi tipici del commercio,
: come la merce invenduta o la stagionalita dei prodotti.

* La formazione iniziale garantisce I'accesso a quesl'atlwﬂa anche a chi non ha
: esperienze precedenti nel settore.

comprende tra I’altro biglietti da visita,
banner vetrina, grafica per i volantini di

lancio, tappetini mouse, zerbino persona-
lizzato, cartelli di comunicazione al clien-
te, una prima fornitura di merceria, un
pacco di shopper e grembiuli personaliz-
zati per il desk.

Successivamente all’apertura, viene ga-
rantito un supporto con call center, Nu-
mero Verde, assistenza tecnica per i mac-
chinari, spazio sul sito del franchisor e as-
sistenza gestionale attraverso il software.
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La proposta ¢ rivolta a nuovi imprendito-
ri, consulenti d’investimento, consulenti
aziendali, commercialisti e tutti coloro che
vogliono intraprendere un’attivita forte-
mente innovativa, vincente, di sicuro suc-
cesso, altamente remunerativa e professio-
nalmente appagante.

I affiliato si impegna a partecipare al pia-
no d’inserimento iniziale in modo comple-
to e integrale, utilizzare in modo esclusivo
la piattaforma web per la gestione del pun-
to vendita, e utilizzare I'immagine dei ser-
vizi e dei prodotti della Mrc, oltre al paga-
mento delle royalty nei tempi e secondo le
modalita contrattuali.

............................

............................

............................

.........

RAGIONE SOCIALE L e Rt

..................

ANNO DI PARTENZA DEL FRANCHISING P17

D LR

g B vittorio Del Re :
STRUTTURE OPERATIVE PROPRIE g1
STRUTTURE OPERATIVE AFFILIATE !
LIHLTEL T S Centri urbani e centri commerciali




